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"FLASHES"

El pulsc de la opinien piublica en NOVIEMERE,
reniends en cuenta los diferentes temas tratados

en =l sondes, pueden resunirse asi:

- Se mantiene, & incluso aumanta, la

desconfianza sobre la situacion econdmica.

- Pocos espanoles consumen alimentes o 2 bebldas

fuera de casa.

- Opinién favorahle a la integracidn en Eurcpa,
perc dudas sobre les beneficios gue reportan

las inversicnes extranjeras.
— REPS0OL, la empresa con mejor imagen este mes.

Opinion ceontraria al armamentismo vy dudas
respecto a la OTAN y a los inmigrantes des

obtros palses.

- Satisfaccidn poer la negativa a negociar con
ETA, criticas al pacto con EEUU (a causa dé la
ng inspeccisn), Y también por no haber cesado

a Pilar Mirod.
= Aumenta la insatisfaccion con el Gobklerno.
- Peguefia recuperacidn de intencicdn de voto de

AF v crecimiento de los partidos nacionalistas

de centro y derecha.
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- El "anuncio del perro", el de mayor inpacto.

— Derecho a Discrepar, ¥y Jeaguin Prats, el
programa de TVE vy el comunicador ¢on mejor

imagen social sste mes.

Puasts gue el trabajo de campe s& realizd entre
el 7 ¥y el 12 de noviembre, los temas mas

candentes en la opinion se referian a:

a) E]l anuncio de vuelta de Fraga ¥ sus intentos
por refundar AP.
b) El escandalc sobre Pilar Mird

c) La ruputura Conde-ibello
Pero toedavia no se hakian prndﬁcidnz

a) El fracaso de negociaciones Fraga-Oreja

b) La convocatoria de huelga general para el 14
de diciembre

c) Bl fichaje de Miguel Boyver per Construcciones
y Contratas

d}) El atentada de ETA contra la Direccicn

General de la Guardia Civil, en Madrid.

El




Sistema de Indicadores Sociales ASEP

Pocons cambios — Loz indicadores econdmicos ¥y de consumo dan

en lo econdmico una imagen semejante a la de octubre:

sentimiento del consumidor por debajo del
nivel de equilibrio (el valor mas bajo de los
tltimos diez meses), ligera preopensidn al
ahorro, v previsidn de mas venta que compra de

acciosne=s on Bolsa. e

e acentua el - Como consecusncia, persiste cierte pesimismo
pesimismo en respecto al futuro personal y cilerteo pesimismo
lo social también respecto a la evolucidén de la

situacion econdmica nacicnal (que se ve peor
ain gque en octubre). 5in embarge, Ccono es
hakbitual, los espafioles parscen

mavoritariamente satisfeches con la vida gque

Ilevan.
Insatisfaccion — También existe una razonable satisfaccicon con
con el GCoblierno el funcionamiente de la democracia, pero se

detecta cierta insatisfaccidén con el Gobierno.
Sigue siendo alta la alienacidn politica
{(41%). Pero los espaficles se siguen situando
ideoldgicamente entre el centro izguierda y el
centro, =& consideran tan espaholes Como
nacicnalistas, Yy afirman tener una practica

raeligiosa media.
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Baja waleracion - La exposicidn a medios sigue siendo baja, ¥y se
de los informa- confirma la disminucidn en la walecracicén de
tivos de TVE los informatives de TVE (6,6} va observada

desde junic.

Aparente incre- - En la intencidn directa de vote, lo mnas
mento del wvoto relevante parece ser el ligero incremanto
a AP reqgistrado para AP, gque podria deberse al

afleramients de parte del "wote oculto" como

cansecuancia de las expectativas c¢readas por

la wuelta de Fraga v sus intencicnesz de

"refundar"” el partido. No  obstante, debe.
tenerse en cuenta gque las entrevistas fueron

realizadas antes de Sus conversaciones

fallidas con otres lideres del centro derecha,

vy gue esta intencién de veote continda siendo

inferior a la mitad de lo= resultados

obtenidos por AP en 19%86.

- La intencién directa de voto hacia AP es
mayor, en terminos relativeos, schre todo entre
los de derecha, las de alta practica
religicsa, los insatisfechos con el
funeionamiente de la demccracia ¥y con el
Goblerne, los pesimistas sobre la situacicn
econdmica de Espafa, los de posicion social

baja v los materialistas.

- En cuanto al ¢€DS, su intencidn de voito es
mayor, en términos relativeos, entre los de
centro, los gue se endeudan, los pesimistas
sobre su futura situacidén economica personal y

la de Espafa, v los de posicidn social alta.

-
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— & su wez, la intencidén de voto hacia =1 PSOE
as mayor, en términos relatives, entre los de
izguierda, los satisfechos con el Gobierno,
laos optimistas scbre el futuro econdmico
perscnal ¥ de Espana, y los satisfeches con el

funcionamriento de la demccracia.

- ILa intencin de voto hacia IU a8 mayor, en
términos relatives, entre los de izguierda,
los post-materialistas, los de baja practica
religiosa vy los insatisfeches con su calidad

de wida.

— ¥, finalmente, la abstencidn parece gue Sera
maycr, en términos relativoes, entre los
inzatiafechos con =su calidad de wvida, lo=
pesimistas respecto a su futuro economico
personal v el de Espana, los post=-
materialistas, los de posicidn secial alta y
las insatisfechos con el funcionamiento de la

demacracia.




Cuadro 1.

Siztemnn de Indicadores Scciales ASEP

e
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Cuadrs 2.

Perfil Socicldgico de los Espanoles en base al Sistema de

Indicadores Sociales ASFEP.

IHDICADDRES : XI-gg
Total [1.2286)

Propensicn al Ahorro

Ahorran 24%

Se Endeudan 12
Satisfaceign con Calidad de Vida

Satis=fechos TR

Insatisfachos 17
Contimisme Social

Optimistas 22%

Pesimistas &R
Evaluacion Situacidn Econdmica

Optimistas 23%

Pesimistas 31
Satisfaccidon con Demgocracia

Satisfechos 53%

Insatisfechos 33
Satisfaccidn con Goblernc

Satisfechos 39%

Insatisfechos 49
Posicionamiente Ideolggico

Izquierda 38%

Cantro 1s

Derecha _ 1z
Sentimiento Nacionalista

Mis nacionalistas 225

Mas espafiocles= 27
Practica Beligiosa

LAlta 29%

Baja £8
Exposicion_a Medios

Alta 14%

Baja i5
Postmaterialismno

Materialistas ; 75%

Post-materialistas 25
Poasicidn Social

aAlta 16%

Baja 39
Intencion de Voto

AP 10%

CDs a

SO 28

IO 5




Cuadro 3.

Tntencidn Directa de Voto, =seqin el Sistema de
Indicadores Sociales ASEP.

HOVIEMERE 1238
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Actitudes Fcondmicas v de Consumo

Predomina el - Sigue chservandose cierta ligera propension al
ahorro ahorro, algo superiecr a la de octubre.

Pesimismo sobre - Pera les cuatro componentes del sentimiento
el fulure sco- del consumidor (situacidn econémica perscnal ¥
nomico de Espana, presente v futura), no soloc son

negatives sino que son en general igual o

peores que en el pasads mes de occtubre.

- 52 mantiene el pesimismo schre la futura
situacion econémica persconal, ¥y aumenta el
pesinismo sobre la situacidn econdmica futura

de Espanha.

Aumanta el gasto - Durante el mnes de octubre (a2l gue se refieren
en_alimentacion los datos -recogidos en  éste sondeo de

noviembre), parece haber aumentado de forma
significativa el gasta en alimentacidn, pero
se observa una disminugicn del gasto en todas
las demas partidas, siendo el descenso

sustancial en gastos de casa y en educacidn y

cultura.
Satisfacecidn - De igual modo gue ha descendide el optimismo
general con la saocial, también ha descendido el grado de
calidad de wvida satisfaccidn con la +vida en geheral — por

comparacion c¢on el valor de octubre, aungue
giguen siendo muchos  mas los espaficles

satisfechos que los insatizsfechos.
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Salud, familia - Los aspectos mencicnados como mas importantes
v dinero, lo al evaluar la calidad de wvida son, como en
mas importante ooctubrea: tener busna salud, mantensr la

armonia en la familia, tener un matrimonio
feliz v tener suficiente dineroc; tener hijos y
tener tiempo libre resultan ser aspectos menocs

importantes para el conjuntc de los espahicles.

Se consume poco - E1 consumo de alimentos y bebidas fusra de
fuer casa casa no es tan habitual como a wveces se
plensa: mas del 50 por ciento de los

entrevistados no come nunca en restaurantes,
no toma el aperitive fuera de casa, ¥ no cena
tampoco nunca en restaurantes. ¥ mas del 60
por ciento no merienda nunca en cafeterias ni
sale a tomar copas por la tarde o por la

nochea.

Actitudes favo- - La opinidn publica se muestra mavoritariamente

rable=s hacia la de acuerdo con estas afirmaciones:

CEE, pero cCoOn——

troversia sobre e un pais de la CEE se encuentra en

las inversiones dificultades economicas, otros paises de la

extranjeras CEE, incluida Espafa, deberian prastarle
ayuda"™, ¥

"Los productos espafoles pueden competir muy
favaraklemente con las de obtros paises en

calidad y precio®.

- Existe sin embarge gran confroversia de
opiniones respecto a otras dos afirmaciones:
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"1as inversiones extranjeras en Espahia son tan
grandes gque pueden peoner en paligro nuestra

soberania nacional"™, ¥

"Fl gobiernco deberia dar mas facilidades a las

multinacionales para establacerse en Espafa”.

= Paro los espanoles ne parecen estar de acuerdo

con la afirmacion de que:

"ILa entrada de Espaha en 1a CEE serd

perjudicial para la mayaria de los

! gspanoles’.
BEPSCL, la - De las cinco empresas por cuya imagen se ha
empresa mejor preguntado este mes, las mas conocidas han
valorada resultado ser Tabacalera, REWNFE y Coca—-Cola

{entre el 78% y el 74% respecti. amente). Algo
mas del 50% conoce REPSCL, pero soloe un  14%
cpina sobre ASISA. Sin enmbargoe el orden de
preferencia en la waloracidn implica que
REPSCL es la mejor valerada (&,6), seguida de
ASISA (5,9), RENFE {5,7) ¥ Coca—-Cola (5,6). La
empresa peocr valorada ha resultado ser
Tabacalera (3,6), gque es ademas la uUnica

empresa con una imagen controvertida.

E v, e - El 85% de los espafocles tiene al menos una
banco _con mas cuenta corriente o una cartilla de ahorros.
clientes El bance con mayor numerc de clientes resulta
ser el B.B.V., después de las Cajas de Ahorro
en su conjunto, ¥y la mayoria de los

cuentacorrentistas tiensen =410 una cuenita

corriente ¢ una libreta (68%).
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Estabilidad en - Sdleo el 6% de los espafioles mayores de 18 anos
la Bolsa declaran tener acciones en Bolsa ¥ la mavoria

de ellos opta por la estakbilidad (67%), va gue
noe piensan ni comprar ni wvender acciones
durante el préximo mMeS . Entre los no
accionistas, menos del 1% tiene intenciodn de
comprar accicnes durante el proxime mes de

diciembre.

Actitudes v Comportamientos Politicos

actitudes - El electorado espanol se autoposiciona
bidsicas ideclogicamente sobre todo en la izguierda
{38%), ¥ en propercién inferieor en el centro
{16%) v en la derecha (16%). Un 29% afirma
tener una practica religiosa alta, mientras
que casi la mitad (48%) dicen que su practica
religiosa es baja. Casi la mitad de los
entrevistados (48%) sa consideran tan
espancles COmo nacionalistas, pero 1a
proporcidon gue se considera mas espanol  (27%)
B5 superior a la gue =e considera mnas
nacionalista ({(22%). Finalmente, una cuarta
parte de los enhtrevistades (253%) pueden ser
considerades como post-materialistas {con

ideas mids progresistas, vanguardistas).

Inagen de - De las institucicnes por las gue sSe ha
Institucicones preguntade este mes, solo cuatre (La Corona,

el GCobkierno de la Hacion, las Fuerzas Armadas
v los Bancos) son conoclidos por mas del B0% de
los entrevistados. Otras dos (CEE y OQTAN), son

congcidas por mas del 70%. ¥ otras dos (ONU ¥
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UNESCO) por mas del 60%. La wvaloracion, en
una escala de 0 a 10 puntos ha sido: La Corona
{7,2), CEE ¥y ONU (6,6), UNESCOD (6,4), Fuerzas
Armadas ¥y Gobierno de la Nacion (5,0), Bancos
f4,8) v OTAN (3,1). Socloc la OTAN tlene una

imagen realmente controvertida.

Imagen de - En cuanto a los lideres peliticos incluidos en
Personaijes el sonded de noviembre, sola tres scn
piblicos conocidos por menos del 70%, Julio Anguita
{62%), Samaranch (&1%) Yy F. Mayvor Zaragoza
(42%). Su valoracidn ha sido: Principe Felipe

{7.4), Samaranch (6,6), Felipe Gonzalez (5,3),
F. Mayor Zaragoza {(5,0), Suarez (4.,%), Anguita
{2,6), Marcelino Creja (4,3}, Fraga (4,2}, ¥
Hernandez Mancha (3,2). Sélo Fraga y Hernande:z
Mancha tienen una imagen realmente

controvertida.

- La opinion publica se muestra muy mayoritaria-

mente de acuerdo con la frase siguiente:

Los espanoles fa— "El Mercado Comin deberia ser el primer paso

vorables a Furopa, para la unificacién politica de Eurcpa"

pero en contra

del armamento - ¥ estan npavoritariamente en desacusdo con la
y divididos res-— afirmacicn de gque:

pecto a la OTAN

¥y a los inmigran-— "Ezpana no debe quedarse retrasada con
tes extranijerocs respacto a otros paises occidentales en

materia de armamento, incluido el nuclear®.

— Pero la opinisp publica es muy controvertida
respecto a las siguientes afirmaciones:

-




Satisfaccion

por el recharo

a negqoeiar oon

ETA, pero ori—

ticas por el

pacto con TSA

¥ _por no _haber

cesado a Pilar

Hira
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"Ezpafia deberia dar mas Iimpertancia a sus
relaciones con paises ibercamericanos gque a

sus relaciones con loz2 palses eurcpeoss”,

"ruesto que Espanfa esta en la OTAN  deberia
asumir las mismas responsabilidades militares

ve lo= demas paises miembrosT,
=

"El Gobierno deberia poner mas dificultades
para la entrada en Espafa de inmigrantes

procedentes de otros paises".

— En cuante a la evaluacien de medidas ¥
actunaciones del Gobierno de la Wacion, la

opinidén piublica considera favorablemente:

"El rechazo a reanudar las negeociacicones coh
ETA" v

"ia politica seguida para proteger los
intereses de enpresas espaholas en las

negociaciones con la CEE"™.
- Paroc considaera mal:

"1a decisidén de no inspeccicnar el tipo de
armamento de barcos y aviones norteamericancs
que pasen por Espana", ¥

"No haber cesado a-Pilar Miréd inmediatamente
despudés de BUS declaracionas ante las

Cortes",

- Pero existe una eopinicén muy controvertida al

evaluar el Plan de Empleoc Juvenil.
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Insatisfaceidn — La satisfaccion con &£l Goblerno se encuentra
con_ el Gobiermo esta mes por debajo del nivel de eguilibrio
de la Nacién, (les insatisfechos SOn mas gue los

pero satisfaccicn satisfeches). Pero existe un grade aceptable

can la democracia de satisfaccion con el funcicnamientoe de la

democracia.
Recuperacidn - Todos los indicadores de intencidn de voto
fpemquena) de sugieren gue todos los partides han perdide
AP, pero se electores per comparacion con lag ——
mantiens alta investigacicones realizadas antes del verano,
abstencion debido al incremente de la abstencion. La
intencion directa de wvoto implica, por

comparacion con los resultados reales de 1986,
pérdidas superiores al 40% para AP y los
partides nacicnalistas de izgulerda y "otros",
¥ peérdidas de un 15 por ciento para el PSOE,
asi como incrementos del 30% para =1 CDS, del
53% para IU, v del 27% para los nacionalistas

de centro vy derecha.

Estimacion de La comparacidn entre les resultados de las
woto alecciones generales de 1986 y la intencion de
voto estimada, sequn el modelo predictivo ASEFP
¢3 (schre 100 electores):
XI-88 1986

AP i5,5% 18,1%
CDS 5,0 A
PSOE 24,1 30,7
IO i, 3 3,2
Nacionalistas C. v D. 7.6 5,6
Nacicnalistas Iz. y Otros 3,8 5,8

Abstencidn 35,7 29,2
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El dato mas impertante, por consiguiente,
parece ser el fuerte incremento  de la
abstencién. ¥, por comparacion con ectubre,
cierta recuperacién de AP y mayor crecimiento

de los naciconalistas de centro y derecha..

Utilizacion de Medios de Comunicacion

Prensa diaria - E1 porcentaje de lectores de diarios (el dia

anterior a 1a entrevista) Se mantiche
alrededar del 40%. El diarioc mas leido sigue
siendo, con gran diferencia, El1 Pais (11,%%),

sequido de ABC y La Vanguardia.

Revistas - También se mantiene estable la proporcicdn de
lectores de revistas  [34%). La revista mas
leida resulta ser una vez mas Prente (&,53),

zeruida de Hola, Semana e Interviu.

Radio - La audiencia de radic se mantiens igualmente
estable en alrededor de un 30%, ¥ los mayores
porcentajes de audiencia =2¢ dan  por las
mafanas, especialmente de 10 a 12. En Onda
Media, FN-1, la SER ¥ la COPE son las emisoras
gque registran un mayor nivel de audiencia, ¥
en Frecuencia Modulada, Antena 3 mantiens su

liderazgeo, por escaso margen, sobre la SER.
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Televisidn - Este mes de Noviembre la audiencia de TVE 1 se
manticne en el mismo nivel gque en octubra,
(77%), pero ha descendido wuna wvez mas la
audiencia del segundo canal de Televisidn
Espanocla (20%) . Entre los canales
autecnomicos, el catalan sigue registrando la
mayor proporcifén de  taeleespectadorss en su

regian de origen.

Baja wvaloracidn - La wvaleoracion da los telediarieos mantiene el
de informativos gran descenso gue sSe observd desde Junio,
de TVE siendo 6,6 la valeoracicn medla observada aste

mes de Noviembre.

Derecho a Dis— - De los cinceo programas de Televisien por los
crepar, el pro— que se ha preguntade, Tarire Tariro es &l gque
grama mejo tiene mavor audiencia (&33), seguido de
valorado Derecha a Discrepar (61%), Juzgado de Guardia

¥ Gatos en el Tejado (S50%), y Raocko pop (323).
Perc la mejor wvaloracicdn la recibe Derecho a
Discrepar (6,0), seguido de Juzgado de Guardia
{5,7), Gatos en el Tejado (5,3), Tariroc Tariro

(3,0} ¥ Rocko pop (4,4).

Exito del anun=- - El anuncio sobre "aprender a wver television"

cio del perro {el del perro), ha sido con gran diferencia el

que mas ha gustado este mes.

Joaquin Prats, - Da leos cince comunicadores para los gue se ha
el de mejor pedido la valoracion este mes, todos tienen
image buena imagen. Joaguin Prats es conocido por

el 91%, José Maria Garcia por el 76%, Joaguin

Arozamena por el &6%%, Encarna Sanchez por el
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57% v Emilic Romero por el 47%. ILa desventaja
de la prensa frente a la TV y la radio es
evidente. En cuante a wvaleracidn, Jgaguin
Prats y AraozZamena reciben las mas altas (&,7),
seguidos de José Maria Garcia (56,2) v Encarna
ganchez (6,1), ¥y de Emilic Romers (5,3).

Baja exposicidn - La exposicidén a medios de comunicacicn de los
a medios espanoles sigue siende baja (83), ¥ es manor

cuanto mas alta es la edad.
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Cuadro 4.
I Proporcicn de Entrevistados gue No Realizan Nunca
las Siguientes Actividades:
I NOVIEMBRE/87-HNOVIEMBRE/E8
I I A Ins TOorOS.cac e iseesamre s R g5
Ir al Bingo © CASING ~xvesses e g2
Viajar fuera de ESpald@...----sascanscnns 82
I Jugar en las Maguinas TragaperrasS.....-- 51
Era und BIBLIoEaah, o wemia e mm e e e 76
Pedir dinero prestade a algun familiar.. 76
I Al EREDe) Siuare o msaaiem = o s e pa e 75
I Ir a una conferenCila...srevsressssaaaraan 73
Ir a un concierto de masica claslca ..... &7
Tt oo RS EES i i s0m0 0w sy e daim g o s o e 8 &7
l Ir & Discotacas o Sala de Fiestas .++-=- &d
Hacer gimnasia o deporte.... ssssnmaaana G4
Ir a2 espectiaculeos de variedades......... &4
l Ir a un concierto de misica moderna..... &3
Mersndar en una cafeteria. . cocveressssns CL3
Lrcal weRTra. o il sed i EiiiiasS e 52
Ir & LoMAYr COPAS.-a.aaer-seasss sesaaannn 60
.l Cenar £n un Restaurante. .. .----ccuiwanaann 3]
Conducir su coche....... e PP L La
Jugar a las cartas, juegos de MeS8E...... 5&
I Beoribir-carbaa. ool e inh ciilenl e A 56
Comer en un Restaurante........-- e AT 54
Ir a tomar el aperitivo.....c00cecniaans 53
l Senklrse Snlow i oo il sed P i e met e e v 50
Salir por la noche al cine (Copas)...... 48
Hablar de Politica..civesnseisnvaaseens a7
I i - I e v i s o U S a7
Jugar a las quinielas. . .i.i.ceasrraersaan 46
Jugar a la Loteria MNacional.......- +smaa 45
Participar en festejos piblicos ..ssa--. 45
I Pensar en la muerte.. ... .ciiavirrrrscanns 42
B | B T e TR 40
Iear Un libro.. . i i sacimssnare-csaaannaa 40
l Jugar a la Loteria Primitiva......ecevc..- 37
salir fuera de su ciudad o pueblo.....--. 36
Comprar el Cupdn de la ONCE . ........... 35
I Utilizay Transportes Publicos .........- 34
Estudiar o leer para mejorar su ==
ol a1 =" s o R SO R S R R ORI S RIS S 34
Invitar a amigos 8 CAS8. .- ---cssansamnns Ix
I Discutir con familiareS...s ecvemeenasen 31
LIMDIET AR T BEEL b 00 o, i s 249
il e Tl n - RN LR G S S ST S SRR Sl SR 26
I Sentirse deprimldo....ccciieneavcnn S 26
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Cuadro 4. (Continuacidn)

Proporcidn de Entrevistados Ho Bealixzan Nunca
las Siguientes Actividades:

NOVIEMERE/87-NOVIEMBRE/88

0ir misica en casa ..-.-- O A S A e A
Ir a la farmacid.ecenvenss A e e
Ir al banco ¢ Cajd..sex-v- T e
Trabajar en CoSas de CASfd. cecanscasanaanas
Comprar productos alimenticios..........
T L& OO A o wmim i we i el e ] m 8 o, i e
O N R o o o i e v e A e i T T A i
Visitar a familiares..... b e A A e
Pensar an el futuro. ... nnrinannas
Pensar el los problemas del mundo......-
D B ST i i s i e T O .a

22
20
20
18
18
l&
1&
1z
1z
12
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Cuadra 5.

Imagen Social de Grandes Empresas

QCTUEBRE-NOVIEMERE/ L. 288

WALORACTGN HEDITA

Alra (=8, 00 Media (4,5-&, 03 Daja £-%,53
CLonociniento Telefanica
ALTo
s
Madis ElL Corce Imglés Galerins Presiados * Tabacalera
&i1- B lperia REKFE
REFSOL Caca-Cala
Eajo T8H Asisa
GLIX

* lmdgen Contrawertida
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ASEP

Cuadro &

Imagen Socizal de

KOVIEMERE=-1. 287 /NOVIEMBRE-1.988

AlTa {+4,0)

COMODIWIERTD Corona
Corrpas
Guardia Ciwvil
Alza Cruz Rapa
(=B53X)
uniwversidad
LEE
Perigdistas
lb=ria
Defesaor oe:l Puckla
[TO-83%)
Movimientos Pacifistas
[N T
Tribunal Canstitucicnal
UMESZO
Eajo
{=T0EY

% Imdgen Controwvertica

nstituciones

a=s Sociales

WALORACTON

Heglia (4,56 0 Gaja {-4,9})

B m e mm m mm m m m  m S N R W R = e e e

dGabiernn Nacidn * ETA
Seguridad Sociel JusTicia
TelevisiGn Ezpaftola

Policia Kacional

Frensa

Fucrzos hirmadas * Partidoes Paliticas

Bancos = OTAM
Gobierma Autdnomo

Cajas de Ahiéres

Coon

Longresa de leg Diputados

Lag Empresarios

Senado

REWFE

THEM™

[glesia

________________ W e s i e e 8 T,

Bolsa

LGt

CEQE

Pocfer Judioial

Comi Té QF impica Espariol
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Cua

7.

Imagen Social de Personajes Pablicos

HOVIEMBRE,/1.387-HOVIEMBRE/1.%88

Alea {+5, 53

WALORAC 1K

Media (4,0-5,53

Baje {-%.03

e L

Reina D¢ Soffa
Frincipe Felips=

COMOCIHIERTS Felips Ganzaler
Farpnanda Horan
Alta
{+70%]
J. Buiz Gimemses
J. A. Samaranch
Medio
(50-TIX)
Baje
{-50%}

* lmagen Contravertida

Adolfo Sudrer
* Marpsal Fraga
Fresidente C. AuTinoma

Marceling Oreja
Nigelis Redondo

&. Rodriguer Sahargiln
Carmen Romera
Cristima Almeida

Josd Marie Marawall
Julie Bnguita

Felix Pans
* Pablo Caztellans
A. Herpdndez Gil
F. Hayor Zaragaza
J.F. de Carvajal
* Antania Gulisrrer
* Jaogda Bacrall
farlos Fercer Salat
Jase Maria Bznar

* Gerardo [glesias

* Ccantiago carrilla
* Alforso Guerra

* A. Rernindes Mancha
* Higuel Rower

T pilar Mird

e — e R A EEEEE T ——

® Carlos Salzhaga
* Taigqer’ Jenegas
* Fernands Ledecss
* glag Pifar

* Javier Bupérez

* Eauardo Punset
4 Ebwel Matuotes

¥ isabel Tociea
* Carmen Alwvesr

* Rosa Pogada



ASer

24

Cuadro 8.

Conocimiento v Valoraciones de Comunicadores Sociales

HOVIEMEBRE 1.283

VALORADION MEDIA

Elta (45,53 Media 4,0-5,5) Baja (4,00
CONOZIMIEHTO Jasgufe Prats

Jestis Hermida
AlEao Ifaki Gabilordo
(eTOE) Jase Maria Garcia
Hedio Ro=a Maria Mateo
(S0=700) Luis del Olgas

Ardrés Aberastury

Joagquin Ardraimei

Erearna Sénchez
Bajo Emilia Ranero
-0}
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