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21 el comentario gencral del Boletin del mes
de julio giraba alrededor de los conceptos
SATISFACCION ¥ OPTIMISMO, el de este mes de
septiembre tiene gue basarse en el PESIMISMO E
INCERTIDUMBRE, provocados, en nuestra opinion,
por la crisis del Golfo Peérsico, la crisis
econtmica, v la desilusion con la pelitica.
Estas tres cuestiones constituven ¢l basamento
sobre el gue parece estar la cpinion publica

capanola en estos momentos.

L.A CRISIS DEL GOLEQ PERSICG

La opinidn pablica espanola no parece aceptar
de buen grado la implicacidén de Espana en la
crisis del Golfo Parsico, iniciada a
principics de ageste. © bkien no se han
explicado bien las razones por las gque s¢ ha
llegado a esa implicacidn, o bien la epinidn
publica no ha  gueride  entender  dichas
explicaciones. Perc el hecho evidente es gue
la opinicon publica no comparte las tesis

defendidas por el ejecutivo.

En efecto, cuandao 1) pragunta a los
entrevistados (en la tercera A oE ] de
septiembre) por su aprobacion o rechazo de
clertas actuaciones relativas a la crisis del
Golfo, las respuestas no pueden sSer mas

alocuentoes:




La Opinidn Publica Espahola Aprucha:

- Las actuaciones y acuerdos de las Haciones

Tnidas.

La Opinion Publica es Controvertida respecto a:

- F1l envio de tropas al Golfo por parte de
Estados Unidos vy otros paises europeos.

= La wutilizacién de la fuerza militar de
Estados Unidos y sus aliades para obligar a
Irak a retirarse de Fuwait.

- La participacidén de Espafia en <1 conflicto
del Golfo.

- Las declaraciones del PP en relacion con la
crisis del Golfo.

- Las declaracicnes de IU en relacion con la
crigis del Golfo.

- Las declaracienes del CDS en relacioén con la
crisis del Golfo.

- Las actuacicnes y declaracicnes de Felipe
Gonzraler.

- La informacidn y explicaciones ofrecidas por

Felipe Gonzalez al Parlamento espafiol.

La Opinidn Pdklica Espafiola Rechaza (Repruebal):

= Bl eV i de tres bkarcos espancles al
conflicto del Golfo Pérsico.

— El retrase de mas de un mes de Felipe
Gonzaler en informar al Parlamentoe de sus
actuacliones.

= La invasidén de Kuwait por parte de Irak.
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— La decisidn de enviar al Golfe Persico
reclutas gque estan coumpliendo el servicio
militar.

- Las actuaciones de Irak.

La interpretacidén de estos datos, procedentes
todos ellos de este sondeoc de mediados de
septiembre, es gque la gpinion publica espanola
ze siente moralmente obligada a respaldar, por
razones de principios, las actuacicnes ¥
acuerdos de las Naciones Unidas. ¥, por
supuesto, rechaza firmemente la invasion de

Fuwait por Irak.

Perc esta opinién publica es npas polémica
cuando se trata de respaldar acciones gue sSon
coherentes con los acuerdos de las Haclones
Unidas, como es el caso del envio de Lropas
americanas ¥y europeas al Golfo. Y es también
critica y controvertida al evaluar las
declaraciones de los principales partidos v,
también, las del propic Presidente Felipe
Gonzalez.

¥ cuando =e trata de las actuacliones
especificas gue sean precisas para solucionar
la crisis del Golfo (utilizacidn de la defensa
militar), e de la participacidn de Espafia en
el conflicto, dentro de los acuerdos de
Naciones Unidas (participacidn espancla, envio
de tres barcos, envico de reclutas), entonces
la opinicn puiblica las rechaza ©aon toda

firmeza.

Asi pues, se aceptan los grandes principios ¥
ochjetivos, pero se rechazan los medios para

lograrlos.




LA CRISIS ECONOMICA

Por otra parte, v de acuerdo con los datos de
este sondeo, lo= copaholes estan poco
convencidos de la pretendida relacion causal
entre crisis del Golfo y crisis econdémica en
Espafia, tal y como parece deducirse de su

respuesta a ciertas afirmacicones:

La Opinidn Publica estd de Acuerdo en gue:

- La ¢risis econdmica de Espafa se debe a la
mala gestion del Goblerno maés gue al
conflicto del Golfo Pérsico.

La Opinidn Publica es Controvertida respecto a:

- El1 Gobierno espafiol esta utilizando el
conflicto del Gelfo Pérsico para desviar la
atencidn de los espafioles de otros problemas
prliticos nacionales muy importantes.

- Ta subida de la gasolina estda Justificada
por el conflicto del Golfo Péersico.

Ez decir, parece bastante claro que, incluso
en los primeros momentos (segunda guincena de
septiembre), cuando el Gobiernc comenza a
anunciar la crisis econdmica y a relacionarla
con la crisis del Golfe Pérsico, los espanoles

no aceptaron esa relacicn de casualidad.

e b I e e T
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Lo gue noe implica, sin embarge, gue la cpinion
piblica haya tomado nota de las advertencias
del Gobklierno, aungue no las comparta o las |

rechacea:

La Opinidn Publica es conbrovertida respecto

il QL'I.EI

- "al Cobierno esta exagerando la gravedad de
la crisis econdmica®,

= "la solucicn mas eficaz para hacer frente a
la crisis economica as gue todos nos

apretemosz el cintursn™,

La Opiniaon Publica Rechaza (Eopruchal s

- "El anuncio de medidas para frenar el

consaumo® .,

Sequn lo= datos de este informe, todosz los
indicadores sobre actitudes ¥ expectativas
economicas se han desplomado hasta niveles no
conocides en Espafia al menos en los ultimos
cuatro afos [(segin los sondeos ASEDR  desde
X/B6). El indice de gentimiento del
consumidor, el de optimismo personal, el de
evaluacion de la situvacion econdmica espanola,
todos han logrado ninimos hasta ahora
desconocidas. Pero la crisis solo ha afectado,
hasta el momentao, a las expactativas,
(haciendo gue SE&an mas pesimistas ¥
negativas), pero todavia no han influido sobre
los comportamientos actuoales (por ello se
mantiene el nivel ¥ la propensicén al ahorro).
¥ sin embarge, los espanoles ya adviarten queo
le gue mas les molestard es tener gue reduclr

sus gastos en gasolina ¥ eh ropa.
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LA CRISIS PO ITICA

Esta situacicon se refleja, logicamente, en los
indicadores politicos también.

For una parte, =e cbserva este mes un  fucrte
doscenso £ la wvaloracion de todas las
instituciones peliticas y lideres politicos, ¥
un significative descenso de la satisfaccidn
con el funcionamiento de la democracia ¥ con

el Gokierno.

Perc, ademas, por primera vez desde que se
inicié¢ el "caso Guerra", una mayaoria de
entrevistades opina gue Felipe Gonzalez
deberia haber cesadeo va a Alfonsc Suerra.
Hasta ahora, la opinidn publica habia
rechazada, o era polémica, respecto a dicho

cese (segun los sondeos ASEPR).

El reflejo de todas estas cuestiones sobre las
intencicnes de voto parece logice también, tal

y como se puede comprobar a continuacidn:

THDICADORES DE YWOTO

Res=ultados Recuerdo Intencidn Estimacian

EBeales 1989 de Voto de WVoto ASEP
PP 17,9% 11,8% 12,7% 17.7%
CD5s 5,5 Z,4 15 2,3
PSOE 27,4 29,0 27,0 26,3
Iu 6,3 4,6 5.4 6,2
Hac. Derecha 7,2 55 L i 6,5
Nac. Izguierda 1.8 : 0 | 1,1 1,5
Otros 2,9 193 4,0 9,1
Abstenclidan 31,0 21,5 11,1 34,43
HE N - 22,2 31,9 =
Total 100,0 100,0 1a0,0 100,0
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Los dates mas significativos este mes son:
= gl descenso de IU hasta su nivel de 1,089, ¢

- &l incrementoc de "otros" partidos v de la
abstencicn gue refleja cierto desencanto y
abandono de los partidos tradicionales,
bien hacia mnmuevas opciones o hacia la no

participacion.
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Sistema de Indicadores Sociales ASEP

1. Este mes se aobserva un fuerte descoenso de  los

indicaderes siguientes:

- Sentimiento del Consumidor (ISC).

- Evaluacidn de la Situacion Economica (IESE) .

- Optimismo (1I0).

- Satisfaccion con el funcionamiente de la
demnocracia.

= Satisfaccion con la labar del Gobierno.

2. Be mantienen relativamente cotahles  los

sigquientes:

— Propensién al adhorro.

= Ahorro.

- Batisfaccidn con la Calidad de Vida.
- Practica religiosa.

- Postmaterialismo.

- Alienacidn politica.

- Posicicnamiento ideologico.

— Sentimiento nacionalista.

3. La estimacién de woto ASEP, por comparacion

con los resultados reales de 1.98%, implica
los siguientes cambios significativos:

= Incremento de la abstencion.

— Estabilidad para el FP e Il.

- Ligeras pérdidas para PSO0OE, nacicnalistas de
centro y derecha, v nacichalistas de
izgquierda.

- Puertes pérdidas para el CDS.

- Fuerte crecimiento de los "otros" partidos

{principalmente ecologistas).
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Sistema de Indicadores Sociales ASEP
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Cunadro 2.

Perfil Socioldgico de los Espaficles en base al Sistema de
Tndicadores Socoiales ASEP.

INDICATIXORES : TH—90
l Total (1.210)
Evaluacidén Situacicon Economica
I Ogptimistas 13%
Paesimistas 55
Propension al Ahorro
I Ahorran za
5¢ Endeudan 12
Satisfaccion con Calidad de Vida
Satisfechos TIE
l Insatisfechos 14
Optimismo Personal
Optimistas 20%
I Pesimistas 35
Practica RPeliqglosa
Alta 23%
l Baja 45
Postmaterialisne
Materialistas TO%
Post-materialistas 30
I Satisfaccidon con Demooracis
Satisfechos 50%
Tnsatisfechos 33
I Satisfaccion con Gobiernc
Satisfechos 12%
Insatisfechos 41
Posiciocnamiento Idecloégico
Tzgquierda 36%
Centro 13
Derecha 16
I Sentimiento Nacionalista
Mas nacionalistas 19%
Ma= espanoles 34
I Exposicidn a Informacian
Alta 14%
Ninguna 5
Posicidn Social
I Alta 14%
Baja is
Intencién de Voto Directa
I FF 13%
CcDs 2
PEOQE 27
I I =
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Actitudes Econémicas y de Consumo

Se mantienen la - Se mantiene el indice de propension al ahorre
propensidan al como ehn meses anteriocres, ¥ por tante continga
ahorro v la giendo positivo. ¥ ia propoarcidn de
proporocion de ahorradores =e mantiene asimismo en alrededor
ahorradores de un 30%.

Fucrte caida en - Los cuatro componentes del sentimiente del
la evaluacion de consumidor (situacidn econdmica personal y de
la situacicn Espafia, presente y futura), son muy negatives,
CConNomica, mas habiendo experimentads una muy fuerte caida
negativa que respecto a mesSes anteriores. Los dos
Nunea indicadores relativos a Ezpana aun mas

negativos gue los relatives a la persona.

Resistencia a - Dos tercics de los entrevistados no gastaron
reducir gastos nada 1 mes pasado en espectaculos ni en
en gasolina vy deporte o gimnasia. Los espaholes gastaron mas
ropa en gasolina, ropa y viajes (vacaclones) gue ch

otros bienes o servicios (no de necesidad). ¥

los gastos que mas les molestaria reducir son

los de gasclina y ropa.
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Sc mantiene sin — Siguen =iendo muchos mas los espanoles
enmbargos  la satizsfechos gque los inszatisfechos con su
Batisfaccidn cal idad de vida en general.
General con la
calidad de wida
los espanoles — La opinidn publica se muestra claramente de
creen que la acuerdo con las siguientes afirmaciones:
crisis econdmica
se debe a la "la crisis econgmica de Espana se dabe a la
mala gestian mala gestion del Gobierne mas gue al
del Gobiermo conflicto del Golfo Pérsico".

Peroc existe controversia de opiniones respecto
a las siguientes:

"El Gobierno esta exagerando la gravedad de

la crisis econdmica en Espana.

"Neos guste o no, la solucidn mas ceficaz
para hacer frente a la crisis econdmica as

que todos nos apretemos ]l cinturdén", v

"La subida de la gaselina esta justificada

por el conflicto del Gelfo Persico'.

El BBV, el — Alrededor del B80% de los espaficles tiene al
banco con mas menos una cuenta corriente o una cartilla
clientes de ahorres. El1 banco coh mayer numerc de

clientes resulta ser 21 B.B.V..
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Actitudes y Comportamientos Politicos

Aactitudes - EIl elactorado espahnol e autoposiciaona
Bisicas ideoldgicamente sgohre todo en la izguierda
¥ en proporcion inferior en el centro ¥ en la

derecha. Este wmes sin enbarge disminuye

ligaramente la izguierda v  aumentan algo el

centre vy la derecha. Una cuarta parte afirma

tener una practica religiecsa alta, mientras
que la mitad dicen gue su practica religiosa
ez baja. Algo menos de la mitad de los
entrevistados se consideran tan espafoles coma
nacionalistas, pere la proporcidn gue se
considera mas espanol es supericor a la gue se
considera mas nacionalista. Finalmente, un
tercico de los entrevistados pucden 521
considerades COmo post-materialistas  (con
ideas mds progresistas, vangoardistas). Todos

estos indicadores apehas presentan variaciones

significativas de un mes a otro, comc seria

légico esperar.
Imagen de - De las instituciones v grupos por los gue Se
Instituciones ha preguntado este mes, tTodas ellas, son
conocidas por mas del 0% de los

entrevistados. La wvaloracidn, en una escala
de O a 10 puntes ha side: TLa Corona (6,8},
Nacicnes Unidas (6,4), Gobierne de la Hacion
(5,0, Tribunales de Justicia (4,8), Iaerzas
Armadas (4,7), Bancos (4,3) ¥ OTAN (3,6). ILas
cuatro institucienes fijas han experimentado

una disminucidén significativa de valoracion.
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Ranking de - Las instituciones sobre las que ha opinadeo al {
Conocimiento menos un 85 por ciento de la poblacion durante
de Instituciones los vltimos doce meses son TVE, Ayuntamientos,

¢l Cuerpe Nacional de Policia, la Tglesia, la
Justicia, la Corona, el Geobierno de la Haclon,

ETA v la Guardia Ciwvil.

Ranking de = Pero solo tres han recibido a lo largo de

Valoracidn de este periodo de tiempo una valoraclicon superlior

Institucicnes a 6,5 puntos: La ¢Corona, la Universidad
v la oOHU.

Imagen de — En cuanto a los lideres peliticos incluidos en

Parzsonajes este sondec, los mas conocidos son la Reina

Fiblicos De. Sofia, Felipe Gonzalez, &adolfc Sudrez,
y Guerra {par mas del BO% de los

entrevistados), seguldos de AzZnar, Anguita,
Fernandez oOrdofcz vy Narcis Serra (por mas del
70%). La wvaloracion méds alta corresponde a la
Reina D*. Sofia (6,9), seguida de Felipe
Gonzalez (5,4, Fernandez Ordenez (5,.1).,
Anguita (4,5), Aaznar (4,2), Solchaga (4,1},
Serra [3,%), Suarez (3,7} ¥ Guerra (3,5).
Todos los lideres fijos han sufride un fuerte

descenso de  valeracidn. cuerra tiens una

imagen muy controvertida, y en menor medida
también la tienen Suarez, AZnar, Solchaga vy

Serra.
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Ranking de - De los 41 lideres y personajes publicos por
Conocimiento los gue se ha preguntado durante los dGltimes
de Lideres doce meses, solo ocho son  conocides por  al

menos un 80 por ciento de los espafcles: la
Reina D* Sofia, Felipe Gonzalez, Manuel Fraga,
¢l Principe Felipe, Adolfo Suarex, Alfonso

Guerra, Mijail Gorbachov v Javier Solana.

Ranking de - ¥ splo ocho de los cuarenta v uno superan
Valoracidn una puntuacisn de 5 puntos: la Reina D Safia,
de ILideres el Principe Felipe, Gorbachov, Garzdn,

Felipe Gongalez, Samaranch, Cristina Almeida,
Fernandez Ordonez y Anguita.

Condena_de Irak - Lo= espafioles se muestran en desacuerds ocon
PoOr_su invasion la siguiente afirmacion:
de Fuwait

"A pesar de las apariencias Irak tiene
bastante razon al haber invadido Euwait".

Pero ocxiste controversia respecto a las

siguientes:

"El cobierno espanol estd utilizando el
conflicte del Golfo Péersico para desviar
la atencicn de los espanocles de otros
problemas politicos naciocnales ] i

importantes",

"Estados Unidos vy sus aliados estan
plenamente justificadeos en utilizar la
fuerza militar para obligar a Irak a
retirarse de Fowait", vy

"Se diga lo gue se diga, a Espaha no se
le ha perdido nada en el conflicto del

Golfs Pérsico™,
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Rechazo al - En relacion con la politica ¥ actuaciones
envio de recientes del Gobierno, se ha observadoe una
reclutas al opinidn muy en contra respecto a:

Golfo Pérsico

"La decisidn de enviar al Golfo Pérsico
reclutas que estén cumpliende el servicio
militar"™, ¥

"Oue Felipe Gonzdlezr no haya cesado a
b

Alfons=o Guerra.

Pera se observa una opinicon controvertida
respecto a:

"El envic de tres barcos espancles al
conflicto del Golfo Pérsico", v

"El anuncio de medidas para frenar el

COnSUme™ .

Facrte caida - El Indice de satisfacecién con el Gobierno ha
de la satis- disminuide muy significativamente este mes,
faccion con prokablemente por el conflicto del Golfo, 1la
¢l Gobierno crisis economica y el caso "Guerra". ¥
de la Nacidn disminuye mucho también, la satisfaccidén Gon
¥ con el fun-— el funcionamiento de la democracia.
cionamiento

de la Democra-
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Utilizacion de Medios de Comunicacion

Prensa diaria - El porcentaje de lectores de diarics (el dia
anterior a la entrevista) =e mantiene en
alrededor del 40=-45 por ciento. El1l diario mas
leido sigue siendo, con gran diferencia, El
Pais.

Revistas — También se mantiene estable la proporcicon de
lectores de revistas entre el 30 y el 35 por
ciento. La revista mas leida sigue siendo
Prontao.

La audiencia de radio se mantiecne asimismo

entre 50 y 55 por ciento. En Onda Media, la
COPE se equipara este mes a EN-1, v en tercer
lugar sigue la SER. En Frecuencia Modulada,
la BSER supera este mes otra vez a ANTENA-3,
perc ambas emiseras registraron una audiencia
muy superior al resto de las cadenas.
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Televisidn = Tres de cada cuatro espanocles mavores de 1B
anos ve TVE-1l, vy alrededor de la mitad ve TVE-
2. Un tercio de 1la poblacion espanocla ve
alguno de los canales autonodmicos, proporcion
gue ha sido este mes mayor en aAndalucia, (67%)

e inferior en Madrid (36 por ciento).

- Debea resaltarse gue un 14% de los
entrevistados dicen ver Telecinco, ¥ gue un 9%
ven Antena 3. En consecuencia, s ohserva un
persistente crecimiento de audiencia de los

canales autondmicos y de los privados.

Informativos - TIn tercic de los entrevistados no ha visto

ningin beletin informative en ningun canal de
televisidn ¢l dia anterior a la entrevista.
Alrededor de la mitad vwieron algunos en  TVE=L,
v algo mas del 10% en TVE=-2, pero la audiencia
de informativos en los demas canales es

inferior al 5% en cada uno de ellos.

Frogqramas de - Lo= programas de humor que mas han gustado
humor gque mas son: Las Chicas de Oro vy Tarire Verano.

han gustado
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El anuncio de - El anuncic de COCA-COLA es este mes obtra ves
COCA—COLA es el mis recardado como el gue mas ha gustado
el mas recor— fcon 83 menciones), seguido del de FEenault
dado oftra wez Clic (60 menciones).

Joagquin Prats, - De los clinoo comunicadores soclalesz por  los
¢l comunicador gua s ha preguntade este mes, Joagquin Prast
mas _conocido {88%) e85 el mas conocido, sequido de Josa M*

¥y el mas valorado Garcia (74%), Arozamena (62%), Encarna Sanchez
{54%) ¥ Emilioc Romerc (42%). En cuante a
valoracidn, el ranking de este mes ha sido
Joagquin Prats (&,%), Arczamena (6,3}, Garcia
{(6,1), Encarna (6,0} ¥ Emilio Romereo (5,6).

Ranking de — En el ranking de conccimiento de los dltimos
Conocimiento de doce mDeses destacan Joaguin Prats, Concha
Comunicadores Velasco, Mercedes Mila, Mavra Gomez Eemp,

José Maria Garcia, Pepe Navarro, Julia Oterao y
Camilo Joseé Cela (conocidos por mas del To%).

Ranking de - ¥ en el ranking de valoracion, Julia
Valoracion de Oterc, Constantino Romerc, Manuel Campo Vidal,
Comuinicadores Rosa M® Maten, Doctora Ochoa, Aberasturi e

Ibaficz Serrador, schrepasan los 7,0 puntos.
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Controversia La opinion ez gconkrovertida respecto a las
sobre los in- siguientes afirmaciones: :
formativos de
diferentes canales "Cada vez es mas eovidente gue, en  temas
internacicnales, todos los medios de

informacion espanoles ofrecen el punto de

vista gue mas favorece a los americanos",

"ron tanto canal de TV resulta dificil

elegir los programas gue se guicren ver',

"se diga lo que se diga, los boletines
informativos de TVE son mejores gue los

de otros canales", y

"La liga de futbol ha actuado
correctamente al conceder todos los
derechos para las retransmisiones de los
partidos de futbol a la cadena de TV Jue

mas dineroc ha ofrecidao"™,.
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Cuadro 3.

» Conocimiento v Valoracion de Instituciones y Grupos Sociales

SEPTIEMBRE 19390

WALORALIDN

Elta [+6,0) Media [4,5-6,00 Baja {-4,52

COWCCIHIERTD Lorana Gabierme Hagidn
Luerpa Macional de Policia Televisidn Espanola SuETicia
Guardia Ciwil Ayuntami entos ETA
AlLTo La Eglesia
4855

Fuerzos Armados
Eincas Fartidas Paliticas
Urivers idad Comgrese de Lot Diputsdos OTaM
Medio CEE Los Fmpresaricos
(F-852) Medios de Comunicacian Lot Sindicatos
Las Kaciomss Unidns Les Tribumales de Justicia

R e e L L L L R R R R e L L L Lt ]

Junta Elecrtoral Oragn | 2 Emgresarial es
Bajo oNU Tribumal Corstitucional
§-TRy El Sennda
EL Comite OLlimgico
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Cuadro 4.

Conocimiento ¥ Valoracidn de Personajes Pablicos

SEFTTEMERE 19%0

WALCRACTON
altn (+3,5) Media 04,0-5,5) Baga (-5,
keira DY Safia hdol fo Sudrer Josd HF Puny Hareos
Primipe Falipa J. Haria Aznar Maruel Fraga
Hi jail Garbachaw Margaret Thacher Muguel Eoyver
COMOCIMIENTO Felipe Gonrsler Julng Anguita Elforso EBuerra
Larles Zolchaga
Alon
(e T0KEy
F. Ferndrder Ordofier Geprgs Eush
Medio Javier Solana Luis 5ol afna
50- T J.&k. Soamaranch Carmen Romesro 1sakel Tooing
Harcis Serra
Frencais Mirterand
Rasa Conde
Miguel Rooa
Maruel Chawes
Cristina Almeida
J.Ramdn Casa
balrasar Garzdn E. Punger dan vdigoras
Baja Matilde Farndoder Alejardro Bajns Maroos
[-50%) J.A. Segurado Soladad Decarril
F. Mayvar Zaragora Carlos Romero
Ricardo Gf Damborenca
Jurge Semoedn
Alicia Eoplimit:
Jest Barrel

Jomd Luls Corcuera
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Cuadro 5.

Conocimiento y Valoracién de Comunicadores Sociales

SEPTIEMERE 1.9%90

VALOBACION
Alta (+6,5) Media (5,5-6,5) Baja (-=5,5)
CONOCIMIENTO Joaguin Prats José M. Carcia
Julia Cotero Concha Velasco
Mercedes Mila Pepe Hawvarro
Alto Camilo José Cela  Mayra Gomesz Kemp
(+70%)
Lalo Rzcona J. Arozamena
Constant. BEomero Jeslis Marinas Franclizco Umbral
Eduardo Satillos Emilio Romero Fernando G4, Tola
Juan Luis Cebrian Encarna Sanchez
Medio N. Ibanez Serrador Juanjo Menéndez
[30=T0%) Manuel Campo Vidal Alfredo Amestoy
Mingote José Luis Balbin
Jesiis Puente José Antonioc Plaza
Fosza M* Mateo Lidia Bosch
andrés Aberasturi Maria Teresa Campos
Doctora Ochoa
Maria Escaric Julio César Iglesias Jesus Cacho
M. Martin Ferrand Jaime Capmany
Parcao Lobaton
Enric Sopena
Bajo Julian Lago
(=30%) Pedro J. RamireZz

Manuel Hidalgo
Miguel A. Gozalo
Filar Cernuda
Amando de Miguel
Pabklo Sebastian
Luiz M. Anson

M. Angel G Juez

o L B . S . i o o o e ot o o e e e ot o o o e ot o o o e o e o o o o e o ot o ot o e e e o o . o
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EL SONDEOQ MENSUAL ASEP

ASEF ha estade realizando un sondeoc mensual
desde  octubre de 1.986 sobre LA OPINICH TFUBLICA
DE LOS ESPANOLES, con el fin de disponer de un
instrumente wvalido, fiable y comparable para
medir actitudes sociales relativamente estables
en 21 tiempo, asi como actitudes ¥ opiniones
respecto a cusstiones covunturales, de
actual idad.

La tematica de ésta I1nvestigacidn periddica

puede resumirse asi:

ACTITUDES ¥ COMPORTAMIENTOS ECONOMICOS ¥ DE CONSUMOD

Indice del - Evaluacidn de la Coyuntura Economica
Informe Mensual — Perspectiva sobre el Futuro Ecenomico

= El Bentimiento de los Consumidores Espanoles

- Pautas de Consumo y Estilos de vida
— Evaluacidn de la Situacicon Econdmica de Espana
— Institucicones Economicas (Imagen de empresas,

clientela de bancos, etc.)

ACTITUDES ¥ COMPORTAMIENTOS POLITICOS

- Dimensiones Ideoldégicas Basicas

- Imagen de Instituciones y Grupos Socliales

- Imagen de Personajes Pdbklicos

- Evaluacidn de la Coyuntura Politica y Social

— Tntencionaes de Voto




- Prensa diaria

- Revistas

- Radio

= Televisidn

- Publicidad

- Los Comunicadores

— Exposicicon a la Informacion

Caracteristicas Las caracteristicas principales de la
de la Tnvesti- investigacidn son:

gacicon mensual
= 1.200 entrevistas personales (en el hogar de

los entrevistados) a personas de 18 y mas afics
gque  residen &n el territorio nacional
{incluyendo Baleares y Canarias).

= Muestra aleatoria estratificada por
Comunidades Auténomas y municipies, utilizando
sistema de rutas aleatorias y seleccidn final
de los entrevistades mediante las tablas de
KEISH.

— Solo el trabajo de campo ez sub-contratade a
alguna red de ambite nacional ¥ reconocido
prestigic profesional.

- La grabacidn, procesc ¥y tabulacian de los

datos se realiza en ASEP con software propio.

- Se dispone _del informe mensual (alrededor de
400 paginas) a los guince dias de finalizar el
trabajo _de campo).
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Variables Las variables explicativas habitualmante
explicativas utilizadas en la tabulacicn de los datos son:

ut’ilizadas en

analisis - Hexo

- Edad

— Btatus Ocupacional
(entrevistado)

- Sector Econdmico
(entrevistado)

- Status Ocupacional

{cabeza de familia}

- Sector Econdmico

(cabeza de familia)

= Nivel de Estudios terminados
Tamano del Habitat de Residencia
- Clase Social Subjetiva

- Aautoposicionamiento Idenloagico
- Practica Religiosa

= Sentimiento Nacionalista

- Intencién de Voto (directa)

- Recucrdo de Voto en 1.986

Indices Ademas, se utilizan otras variables explicativas

construidos que  constituyen indices =) indicadores

para el analisis construidos por ASEP en base a diversas
variables:

- Indice de Posicion Social (IPS)

= Tndice de Status Socloecondmico Familiar (ISSF)
— Indice de Optimismo Personal ([TO)

- Indice de Evaluacicon de la Situacién Econdmica
{IESE)
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— Indice de Exposicidn a la Informacion (IEI)

— Indice de Post=Materialismo (IPM)

— Indice del Sentimiento del Consumidor (ISC)

- Indice de Propensidn al Ahorro (IPA)

- Indice de Ahorro (IA)

- Indice de Satisfaccidn con la Calidad de Vida
(ISCV)

— Indice de Satisfaccidn con la Democracia (ISD)

— Indice de Satisfaccion con el Gobierno (ISG)

= Indice de Alienacidn Politica (IAP)

- Indice de Posicionamiento Idecloegico (IPI)

— Indice de Practica Religiosa (IPR)

- Indice de Sentimiente Nacienalista (ISN}

El Sistema de ABEP, ha elaborado un Sistema de Indicadores
Indicadores Sociales gue pretende ofrecer una vision rapida
Sociales (SIS) ¥ de conjunto sohre los aspectos mas
de ASEP significativos de la sociedad espanhcla. El SIS

de ASEP que ahora =sSe utiliza constituye la
quinta versian, modificada en base a la
experiencia adguirida COr las versiones
utilizadas durante los ultimos afos.

De los catorce indicadores gue componen ahora el
815 de ASEP (dejandoe aparte la intencicén directa
de voto), ocho pueden variar eh una escala de 0O
a 200, con punto de equilibric en 100 (ISC, IPA,
ISCV, I0, IESE, Ish, IS, TEMC). De los demas,
tres constituyen medias aritmeéticas de
puntuaciones en escalas de 1 a & (IEH), DE 1 & 7
(IFI}, ¥y d4e 1 a 5 (IFE)}. ¥ los otros,
finalmente, son porcentajes, ¥ por tantoe puede
variar entre 0 ¥ 100 (Ia, IAF e IFM).
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Todos los indicadores se construyen exactamente
igual todos los meses, Y 3e calculan no solo
para el conjunto de la muestra, sino para los
segmentos de éstas gue resultan de las variables
independientes = indicadores anteriormente
citados.
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EVOLUCION DE LOS INDICADORES POLITICOS
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INTENCION DE VOTO DIRECTA
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ESTIMACION DE VOTO SEGUN MODELO ASEP
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. EVOLUCION DEL PORCENTAJE DE AUDIENCIA
DE MEDIOS DE COMUNICACION

. - ~ - F " AUDI. DE T.V.1.

""-...-—"In...f'\ 7 n
—
N ~L /  \ ~ AUDL RADIO

== — J

45 sy - \ AUDL DE T.V.2.
L ol IECT. PERIODICOD

35 -, . ,— = LECT. REVISTAS

15

- N S BN S N R W e B I B I S B S B B S B .

] ] T ] 1 1 1

I ] |
X-89 XI-88 XII-8¢ I-90 II-90 IN-¥0 IV-80 V-0 V¥I-80 VI-80 IX-90




